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 قعوتحديد المو التخليص ،النسب  .1
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  الحد الأدنى لحجم. ب

ها. يجب ألا يكون معترف ب كل شعار له حجم مختلف للبقاء مقروءًا ومرئياً

سم وعرض 2من ارتفاع  أقل  المتوسط باب شمج صوت برناحجم شعار 

 .مقروء للنص   بقىي لم س1.8

 
 النسب .أ

خلق حس الانتماء. سيتم  الشعار هو الممثل البصري للعلامة التجارية. إنه رمزي وي

مخاطبة الشباب في منطقة البحر الأبيض المتوسط بالشعار التالي ويجب الاحتفاظ  

.احترام الفضاء والمفهومع مبجميع النسب كالتصميم الأصلي. 

 
 

6.5 x 6.5 x 

 تخليص. د

 هو الحد الأدنى للمساحة التي يجب الاحتفاظ بها بين الشعار وأي شكل أو نص

للنسخة   "V" قد يتفاعل معه. يجب أن تكون هذه المساحة مساوية لحرف

 .شعار النسخة العربية " للنسخةصالإنجليزية وارتفاع الحرف "

 

 تحديد الموقع. ج
شعار شركاء  عم في الارتفاع )النسخة العربية والإنجليزية( متساو كون الشعار ي

.البرنامج
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                                       ب. الحد الأدنى لحجم
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 ألوان الهوية المرئية .2
 

 استخدام الألوان 

 
 .من لونين رئيسيين نتكو الشعار م

س عك البرتقالي لخلق تباين ي الأزرق مستوحى من البحر الأبيض المتوسط و

 و Pantone تم تمثيل قيم الألوان أدناه في. بالنشاط ةمفعم يةالشباب بذباتذ

CMYK و RGB و Hex. 

غير  م نسخة الشعار الأبيض على خلفية ملونة أو على صورة يجب استخدا

 .ولا تحتوي على الكثير من العناصر والألوان ة حمزدم

 
 

 
Color Wheel    

 

 

Pantone 315 

R = 0 C =100 

G = 106 M = 0 

B = 133 Y = 12 

# 006A85 K    = 50 
    

 

 
Pantone 1585 

R  = 229 C =0 

G  = 132 M = 61 

B  = 38 Y   = 57    

#  E58426 K = 0 
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 عار ش ال   محارف  .3
 

 المحارف  استخدام

 وت شبابج صمنابر الخطوط التي تم إنشاؤها واستخدامها في شعارات

استخدام محارف مماثلة مثل ما يلي: يدوياً ولكن يمكن  هاتم رسم طالمتوس 

والنسخة  "Gill Sans MT Pro" بالنسبة للنسخة الإنجليزية 

يمكن أيضًا استخدام عائلات الخط هذه لمواد اتصال .  "JFlat"العربية 

البصرية. في حالة عدم توفر أي من هذه الخطوط ،  ية وهأخرى في ال 

 .sans serif  يوصى باستخدام محرف

 

 

 
Latin    

Gill Sans MT Pro - Book 

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 

A B C D E F G H I JK L M N O P Q R S T U 

V W X Y Z 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 %!?*@&(.,;:’’)+-= 

 

 
Gill Sans MT Pro - Bold 

        a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U 

V W X Y Z 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 %!?*@&(.,;:’’)+-= 

H
an

d
-d

raw
n

 



Young Med Voices - Visual Identity Guidelines 2018 

 

 

 الاستخدام  دويق .4
 

يحتوي هذا القسم على قائمة موجزة غير مقبولة لاستخدامات الشعار. يتم 

 .تطبيق القيود على كل من النسخة الإنجليزية والعربية

 
 

 

1. 2. 3. 

 

7. 8. 9. 

4. 

 

10. 

5. 6. 

 
 . اوديمعالشعارد  دلا تم  .1

 .الشعارأفقيا  تمتد  لا  .2

 .لا تقم بتدوير الشعار .3

 .لا تقم بتبديل الألوان .4

 .لا تستخدم الشعار بلون واحد .5

 .لا تغير ألوان الشعار .6

 .من النسخة العربية "MED لا تزل "أصوات الشباب .7

 .لا تقم بإزالة النص العربي من النسخة الإنجليزية .8

 .لا تستخدم الشعار على خلفية ملونة .9

 .مةزدحلا تستخدم الشعار على خلفية م .10


